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Mgr. Vít Doležálek 

ředitel Odboru kanceláře ministra 

  
  
  

V Praze dne 27. července 2015 

Čj. 40904/2015-MZE-14121 

  
  
 
Vážený pane Havlíku, 

  
na základě Vaší žádosti ze dne 21. července 2015 o poskytnutí informací podle zákona  

č.  106/1999  Sb.,  o  svobodném  přístupu  k informacím,  ve  znění  pozdějších  předpisů,  Vám 
sděluji,  že  možnost  zadat  veřejnou  zakázku  mimo  režim  zákona  o  veřejných  zakázkách, 
pokud se jedná o „veřejné zakázky zadávané veřejným zadavatelem, spočívající v nabývání, 
přípravě, výrobě nebo společné výrobě programového obsahu určeného pro vysílání nebo 
distribuci,  a o  veřejné  zakázky  týkající  se  vysílacího  času“,  umožňuje  stávající  §  18  odst.  
2  písm.  d)  zákona  č. 137/2006  Sb.,  o veřejných  zakázkách,  ve  znění  pozdějších  předpisů 
(dále jen „ZVZ“).  
 

Pro účely veřejných zakázek vyhlašovaných po 18. dubnu 2014 je možné § 18 odst.  

2 písm. d) ZVZ eurokonformě vykládat tak, že výjimka dle tohoto ustanovení se uplatní jak 
na  situace,  kdy  zadavatelem  je  samotný  poskytovatel  audiovizuálních  služeb  (vysílací 
společnost), tak i na situace, kdy zadavatelem je kterýkoliv veřejný zadavatel, jenž zadává 
poskytovateli audiovizuálních služeb zakázku na výrobu programového materiálu určeného 
pro vysílání. Obě tyto možnosti jsou v souladu se směrnicí 2014/24/EU a evropské právo je 
tedy předpokládá a připouští.  
 

Vláda  ČR  vzala  tento  postup  na  vědomí  a  Ministerstvo  pro  místní  rozvoj  potvrdilo 

správnost  aplikace  zmíněné  výjimky.  Vlastní  materiál  Odůvodnění  zadání  veřejné  zakázky 
„Propagační kampaň sladkovodní akvakultury ve veřejnoprávní televizi“ na základě výjimky 
z působnosti ZVZ je uveden v příloze. 
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Dále  mi  dovolte  Vás  informovat,  že  průměrná  sledovanost  „Propagační  kampaně 

sladkovodní akvakultury ve veřejnoprávní televizi“, resp. pořadu „Rybí svět Jakuba Vágnera“, 
byla 239 tisíc diváků ve věku 15+. Podíl na publiku činil průměrně 6,95 %, což je výrazně nad 
průměrem stanice ČT2. Všemi třemi díly (včetně repríz) se podařilo celkem oslovit 1 522 tisíc 
dospělých  diváků.  V období  vysílání  pořadu  byla  webová  stránka  „Rybí  svět  Jakuba 
Vágnera“ třetí nejzobrazovanější stránkou na webu ČT.  

 
 
  
  
S pozdravem 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Příloha: 

 1. Odůvodnění zadání veřejné zakázky „Propagační kampaň sladkovodní akvakultury ve 

veřejnoprávní televizi“ na základě výjimky z působnosti zákona č. 1372006 Sb.docx 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Vážený pan 

David Havlík 

Alejní 2410/3 
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